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JAMES BOND LESST GRUSSEM: Die beiden Filmbicgrafen Sascha Ouednau (35, vorn) und Joachim

Filmbiografien: Bewegte
Bilder liegen im Trend

Filmbiografien von Privatpersonen entwickeln sich zum boomenden
Markt: als Geschenk zu Jubilden oder anderen Anldssen, Vergleichswei-
se niedrige Herstellungskosten und digitale Kameratechnik machen dies
miglich, wie ein Griinderbeispiel aus Berlin zeigl.
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Mihleisen (34) vor ihrem Ladenbiiro in Berlin-Prenziauer Berg.

R
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chon widhrend ihres Studi-
SI.JI'II.'H der Filmwissenschaft

an der Technischen Univer-
siliit in Berlin drelien |oachim
Miihleisen (35) und Sascha Qued-
nau (35) leidenschaftlich gerne
Kurefilime.

WAls meine Grobmutter im Ok-
tober 2000 schwer erkrankte und
sich abzeichnete, dass sie nicht
mehr lange leben  wirde, be-
schloss ich, [hre Lebenserinne-
rungen in Wort amd Bild fest-
zubalten®,  berichtet  Joachim
‘iithlsisen,

Der gebiirige Reulinger nahm
seine 1-Chip-Mini-DV-Kamera wd
interviewte die alte Dame in meh-
reren Sitzungen. Dann montierte
er die Interviews mit altem Foto-
material  kunstvoll  aneinander
und unterlegle viele Szenen mit
passender Musik. Meine Familie

war begeistert, die Oma weinie
vor Rithrumg®, erinnert  sich
Miihleisen. Auch Sascha Oued-
nan findet auf Anhieh Gefallen an
dem sehr personlichen Filmpor-
triit und dreht nur kurze Zeit spa-
ter selbst einen Film fiber seinen
Grofivater,

Vom privaten Portrit

zur Geschiftsidee

Die Ides, dltere Menschen mit der
Kamera zu begleiten und deren

Kontakt:

Vitascope GbR Filmgesellschaft
Joachim Mihleisen und

Sascha Quednau
Stubbenkammerstr. 13

10437 Berlin

wirwyitascope.de

Lebensgeschichten in Form eines
Filmpurh'ii!s Revuoe passieren gu
lassen, liel |oachim Miihleisen
und Sascha Quednau auch nach
ihrer Studienzeit nicht mehr los.

Im Winter 2003 tralen sich die
beiden ambitionierten  Filmwis-
senschaftler, wm ibre Geschiifts-
ider 7zu konkretisieren. Wochen-
lang recherchierten die beiden
Griinder in spe im Internet und in
Branchenbiichern, doch eine Pro-
duktionsfirma fir private Lebens-
geschichien auf Film gab es his
dahin noch nichs,

Spezialitat:

Der ,Bastard-Film"

I Juli 2004 griindeten Mithleisen
und Quednau die Film{imma Vita-
scope GOR in Berlin, Wenig spii-
ter, im Dezember 2004, erweiter-
len die beiden Griinder ihre
Dienstleistung um cin weileres
Filmformat, ,Uber den SOgenaAnm-
len Bastard-Film kinnen Kunden
gum Beispiel Marlon Brando in
Der Pate' ersetzen. Oder sie kin
nen in eine vollkommen neu kre-
ierte Rolle schliipfen und an der
Seite fhres Lieblingssiars glin-
aen®, wrlautert  Miihleisen die
Tdee.

Den auffillipen Mamen |, Bas-
tard-Filme" haben die beiden Fil-
memacher an den gleichnamigen
Bastard-Pop angelehnt. Quednau:
W Bastard-Pop werden dhnlich
wie bei unseren Filmen alte mit
neuen Aufnalimen vermischi.”

Seit Kurzem bieten die beiden
Filmemacher auch Image-Filme
fir Unternehmen, Langeeitdoku-
mentationen  fir Fernsehsender
und sogenannie Trailer-Ankiindi-
pgungsfilme an, elwa ftir Kurzfilm-
Festivals.

Insgesaumt 8,000 € investierien
Joachim Miihleisen und Sascha
Quednan aus eigenen Mitteln in
den  Geschéfisanfban.  Davon
kaulten sie ftir knapp 8.000 € zwei
semiprolessionelle  Digitalkame-
ras der Marke Sony Mini Digi DV.
Mit den restlichen 2,000 € erwar-
ben sie zwel Kamerastative, zwei
Mikrofone und drei Lampen fiir
die Beleuchiung sowie speziello
Software [ir den Filmschnin.
Anschliebend mieteten die Profi-
Filmer ein 85 Quadratmeler
grobes Ladenbiiro fiir monatlich
500 € Miete.

So lduft

ein typischer Auftrag ab
Interessenten  schicken Miihlei-
sen und Quednau ein Angebot mit
Leistungsumfang und Preisanga-
be. Stimmen diese zu, beginnen
die Filmprofis mit ihver Recher-
che. JWir notieren uns die wich-
tigsten Stationen aus dem Leben
des Protagonisten, auch wim zu or-
fahren, was den Menschen am
meisten bewegt hat, Dann erst
entwickeln wir einen Drehplan
mit allen Orten wie etwa dem El-
ternhaus ader der Trankirche®, or-
klirt Sascha Quednou,

Ist der Film schlieBlich im Kas-
ten, heginnt die oft zeitanfwiindi-
gere Post-Produktion. Quednaun:
~Zuerst erfolgt der Roh-, spiier
dann der Feinschnitt” Das Griin
derdun herechnet jr nach Aul-
wand und Linge swischen 1.000
und 1.400 € pro Filmportrat, Gut
finf Arbeitstage sind die beiden
Filmemacher mit der Produktion
eines durchsehninlich 45-minii-
gen Portrits heschiifigt.

Besonderheiten bei den
nachgestellten Filmszenen
Bei den sopenannien  Bastard-
Filmen priifen die Filmemacher
erst einmal, ob sich der jeweilige
Wunsch auch tatsiichlich  ver-
wirklichen ldsst. Das klappt nur,
wenn wir auch in der Lage sind,
das Setdesign und das Kostimbild
Filmklassikers
weilesigehend nachzubauen®, or-
klirt Miihleisen. . Science-Fiction-
und Action-Filme
schon
aus.”

des  jeweiligen

scheiden daler
einmal von  wvornherein

Gut erinnern kanm sich Mithlei-
sen noch an den kniffligen Anif-
trag Fir das NDR-Kulturjournal:
SWir sollten in einem Sissi-Film
i Hauptdarstellerin -~ Romy
Schneider in einer Szene durch
die  Kulturjournal-Moderatorin
erselzent Besonders schwer sei
es gewesen, den Originalton von
Bomy Schneider den Lippenbe-
wegungen der Moderatorin anzu-
passen. Je nach Aufwand berech-
nen Miihleisen und Quednau fiir
ihre Bastard-Filme bis zu 250 €
Tagesgage pro Person.

Achtung, Urheberrecht!
Gegen migliche Klagen, die bei
Verletzungen des Urheberrechis
ail die beiden Griinder zukom-
men kimnten, fiihlen sie sich ge-
wappnel, ,Die Veranwortung fiir
die Musik- und Filmrechie liegt
beim Kunden. Sender wie der
NDR miissen sich vor Aussirah-
lung der Bastard-Filme um die Er-
laubnis der Urheber kiimmern®,
erklin Mithleisen. '
Dagegen sichern sich die Griin-
der  bei ihren Privat-Kunden
schriftlich ah. Unsere Kunden
verpflichten sich vorah, die Filme
nicht fiir kemmerzielle Zwecke
zu nuizen oder einer hreiten Of-
fentlichkeit zuginglich za ma-
chen®, erldutert der Profi-Filmer.

Die Kunden: Privatleute,
Musikverlage und TV-Sender
Has  Kunden-Spektrum  reichn
von der Woolworth-Kassicrerin
iiber die Hausfrau his zum Apo-
theker”, berichtel Joachim
Miihleisen. Die meisten Privai-
kunden seien zwischen 25 und 40
Jahre alt. Bei Bastard-Filmen be-
obachien die beiden Grinder eine
cher jilngere Kundschalt im Pri-
vatkundenbereich. Allerdings
fragen zurgeit vorwiegend Fir-
menkunden  wie  Musikverlage
oider Fernsehsender dieses Ange-
haot nach®, heton Mithleisen.

Zurzeil beschiilligen Miihlei-
sen und Quednau je nach Aultrag-
saufwand ein bis muaximal zwei
freie Mitarbeiter. Das Honorar der
freien  Mitarbeiter  richtet  sich
nach dem, was der Aultraggeber
zahll. Es liege aber selten unter
150 € Tagesgage.

Filmbiograf

Die ldee: Filmbiografien fir Prival- und
Geschaftskunden.

Gesamtinvestitionskosten:

4,000 bis 8.000 € - abhdngig vom Umiang der
Lechnischen Ausriistung. Grifter Posten; Digital
kamera fir 2,000 bis 3.000 €.

Umsatz und Gewinn: Die beiden Griinder
rechnen im aktuellen Jahr mit einem Umsatz in
laihe von 35.000 € , davon qut 70 Prozent Gewinn,

Unsere Meinung: Ein lukrativer Geschifts-
2wei im Markt der Privathiografien, Allerdings
sind Grinder gut beraten, varab ein tragfahiges
Marketing-Konzept zu entwickeln. Professionelle
Kenntmisse in der Herstellung von Filmproduktio-
nen sind wingend notwendia.

In Zukunft will Vitascope
professioneller arbeiten

Noch vor einem Jahr gingen beide
Jungunternehmer Mebentitigkef-
len nach, um sich finanziell dber
Wasser zu halten. ,Auch wenn
wir noch kleine Britchen backen
milssen, haben wir allen Grund,
zuversichilich zu sein”, betont
Quednan jedoch.

Die  beiden  Film-Biografen
rechnen fiir das akiuelle Jahr mit
einem  Umsalz von  mehr  als
35.000 €. Das emspricht einer
Steigerung von iiber 50 Prozent
im Vergleich zum vergangenen
Jahe”, freut sich Mihleisen. Dem
gugvuiih!'r stehien Kosten von 800 €
monatlich e Miete, Telekommu-
nikation und Internet sowie Repa-
raturen, Filmkassetlen und tech-
nische Neverwerbungen.

In Zukunft wollen die heiden
Film-Biografen ihre Kundenak-
quise mit gezielten Marketing-Ak-
tiomen deutlich ankurbeln. | Wir
kniipfen gerade Kontakt zur Ge
sellschalt filr soziale Unterneh-
mensheratung’ - eine Initiative
des  Beriner Wirtschalissenals,
die junge Unternchmen beim Ge-
schiftzsanthan unterstiitzr”, verriit
Ouednaw. Post- und Visitenkarten
#u Werbezwecken haben die beij-
den Griinder schon mal vorsorg-
lich drucken lassen,

Andreas Voigt
redaklionimgeschaefisidec. de
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